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MAIS QUE FAIT UN ACHETEUR DES ARMEES ? 

Jean BOUVEROT     Paris, le 13 septembre 2018 
Responsable ministériel des achats du ministère des armées 
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CRÉER DE LA VALEUR : ORIENTER L’ACHAT SUR DES TÂCHES A 
VALEUR AJOUTÉE 

 
TEMPS  
PASSÉ 

CYCLE 
ACHATS 

STRATEGIE CONTRACTUALISATION APPROVISIONNEMENT  
ET SUIVI 

Meilleures  
pratiques 

Pratiques 
Souvent 

observées 
Définir des stratégies 

Nommer des responsables 
Spécialiser les acheteurs 
Digitaliser les processus  

Simplifier l’approvisionnement 
Renforcer le suivi  

Sous 
investissement 

Sur 
investissement 

Sous 
investissement 



3 3 

> 10% 

5 - 10% 

< 5% 

Effort  
Délais d’obtention des premiers gains 

Enjeu 
Estimation du 

%  de gain 

Effort Moyen terme (< 3 ans) Long terme (> 3 ans) 1 an 

(2011) 

3 ans 

(2013) 

•Ascenseurs et assimilés 

•Vérifications techniques 

périodiques 

•Maintenance bâtiment  

•Maintenance des équipements 

immobilisés  

•Maintenance des réseaux à caractère 

industriel 

•Voirie et réseaux divers  

•Maintenance d’équipements à 

caractère industriel 

•Fourniture de matériaux et 

matériels  

Exemple de la maintenance 

IDENTIFIER LES PRIORITES 
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QUELS OBJECTIFS OPERATIONNELS POUR LA REFORME ? 
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MERCI DE VOTRE ATTENTION 
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